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Introduzione

Il presente progetto e presentato da Coldiretti ai sensi del Decreto Direttoriale

n. 0219998 del 16 maggio 2022 con riferimento ai seguenti atti ministeriali:

@ || Decreto Ministeriale n. 56720 del 7 febbraio 2022, con il quale sulla base
delle risultanze delloa manifestazione di interesse e dei criteri adottati, sono
stati individuati i soggetti attuatori del Programma Nazionale Triennale del-
la Pesca e dell’Acquacoltura 2022-2024;

@ || Decreto Direttoriale n. 172455 del 14 aprile 2022, recante l'individuazione
dei soggetti attuatori e le percentuali massime di contributo nel rispetto del

massimale assegnato.

Presentato nelllambito del Piano Nazionale Triennale della Pesca e dellAcqua-
coltura 2022-2024-Annualita 2022, tale progetto propone la creazione di un
Sistema Informativo per ottimizzare I'utilizzo dei dati forniti dall’AlS - Automatic
Identification System-ossia il sistema di identificazione automatico installato a
bordo delle imbarcazioni e propone delle attivitd diinformazione, promozione e
sensibilizzazione riguardanti I'utilizzo del Sistema e dell’Applicativo sviluppato
in tale ambito, elencando i numerosi vantaggi che ne derivano in termini di so-
stenibilitd ambientale e competitivitd economica.

Le imprese di pesca sono chiamate ad intraprendere una strada in continua
evoluzione per rendere le loro attivitd sostenibili e far fronte ad una richiesta
di mercato mutata nel tempo. Questo progetto nasce dall’esigenza di crea-

re un’intesa tra imprese di pesca, operatori del settore economico, GDO, sta-



keholders, tutta la filiera e risorse alieutiche effettive disponibili senza creare un
deficit al patrimonio dei nostri mari.

Col passare degli anni, si sta assistendo ad uno sfruttamento di determina-
ti stock ittici e 'impoverimento dei loro habitat naturali. LUnione Europea sta
portando avanti ormai da anni una politica improntata sulla sostenibilita della
pesca dove gli attrezzi utilizzati non creino danni irreparabili allambiente. Que-
sto permetterd entro breve un ripristino di determinati stock, stabilito anche da
piani pluriennali per la gestione della pesca, e uno sforzo di pesca entro il valore
di massimo rendimento sostenibile (MSY) che deve essere uguale o minore di 1.
Per far fronte a questa necessitd il seguente progetto prevede la creazione di
un Sistema Informativo che elabori i dati provenienti dall’AlS, il sistema di iden-
tificazione automatico presente a bordo di alcune imbarcazioni. Tale sistema
elaborerd i dati di tutte le imbarcazioni che presentano tale dispositivo imple-
mentato con la raffigurazione dello sforzo di pesca creando cosi un'immagine
illustrativa con le varie rotte percorse dagli altri pescherecci in precedenzo.
Questo progetto va verso una visione di pesca di precisone, una pesca mirata

che sappia rispettare le norme di quella che chiomiamo pesca sostenibile.

Il progetto mira ad un efficientamento dell’attivitd di pesca tramite l'utilizzo di
soluzioni mirate alla sostenibilitd ambientale e alla competitivitd economica
dellimpresa, quali:

@® Riduzione degli orari di uscita in mare;

@® Minori consumi in materia dei costi di produzione;

@® Controllo e rintracciabilitd del pescato.



Il Sistema AIS
e analisi dati AIS

Il sistema AIS e un sistema di monitoraggio automatico che viene introdotto
sulle imbarcazioni oltre ai Logbook e permette di scambiare informazioni con
altre imbarcazioni nel raggio di 15-30 miglia marine.

Il sistema riceve ed invia dati statici e dinamici, questo permette di individuare
la sequenza temporale dei punti nave e le traiettorie percorse durante tutto il
processo di pesca in mare.

Il progetto Coldiretti prevede la creazione di un Sistema informativo e un Appli-
cativo (App) che monitora e fornisce dati specifici per ogni imbarcazione come:
® Rotto;

® Manovra;

® Fase di pesca;

@® Attrezzo utilizzato.

| Dati AIS vengono raccolti con elevata frequenza e questo permette di ana-
lizzare la rotta dei pescherecci, distingue le fasi di navigazione, le fasi di pesca
e le fasi di manovra. Con questi dati il Sistema e '’Applicativo sono in grado di
individuare il tipo di attrezzo utilizzato durante la battuta. Questo permettera
alle imprese di essere in prima linea sulla decisione delle proprie attivitd, sem-

pre tenendo conto il rapporto tra sostenibilitd e produttivita.



Il sistema AIS e I’Applicativo consentono allimprenditore di gestire in manie-
ra autonoma la propria attivitd ed una migliore pianificazione spaziale delle
aree di pesca consentendo di verificare quali rotte siano gia state percorse di
recente cosi da ottimizzare le attivita di pesca in termini di gestione, inquina-
mento e consumi.

| dati verranno poi elaborati e messi a disposizione in un’Applicazione scaricabile

su smartphone e tablet e pubblicati sul Sito informativo dedicato al progetto.

| pescatori sono le “sentinelle del mare”, i guardiani silenti del mare e il loro ruolo
nella tutela delle risorse marine e dell’ecosistema marino € fondamentale.
Questo progetto fornisce loro un ulteriore strumento per la salvaguardia degli
habitat, delle specie e dellambiente marino in generale.

Saranno loro, in prima linea, a fornire dati indispensabili per evitare la sovra-
pesca e lo sfruttamento delle risorse. In questa visione, si vuole individuare il
miglior modo per utilizzare i dati inviati dal Sistema AIS sulle attivita dei pe-
scherecci cosi da migliorare I'efficienza delle attivitd svolte in mare ed allinearsi
con quelli che sono gli obiettivi delle Autoritd nazionali e dell’Unione Europea in

materia di pesca nel Mar Mediterraneo.



Le tre principali attivitd svolte dal peschereccio:

® Navigazione o trasferimento (colore blu);
@® Manovra (colore nero);

@® Pesca (colore rosso).

; FMASD of Vessbls Tracks:
Rty g | Viap of Vessels frack

_0 0

O ekt St |Seecttore | Dsmoce | s | Smesno
S € Fishing Vessels tracks

Vessel fracks with descriphion

Q Pl tracks using settin A
>R = s s

Sugke ]

Flahing Yessels Tracks e NatCuasiled
s kB R i
e

——ar]

GIS Vessel Sehection
E:mrl.hﬂ

S -

ET% (nnrn-(h ] Ptrll.ur'ﬂQl
=

[T .

OPORLET POTtANPLLLE

PR S
Analysis parameters
== fropelnpd.agheen
=] .
E Tishing spectrum st
GLM Fishing spectrum i...
=B
Eanmmwmm

RS Cuar sniea [

Late 487 13! 077r Lagn 13° M* 47

SCHE Sacple (B FRINNTE W ST

shashusnsrs b

B Serred cpal pe gl o s

Tutti i dati forniti dal Sistema di Monitoraggio saranno disponibili alle imprese

di pesca cosi da apportare un miglioramento dell’efficienza delle attivita svolte

in mare. Le battute di pesca potranno essere decise in base agli ultimi dati for-

niti e ad uno storico in modo da essere in linea con il concetto di sostenibilita.

Il progetto individua come punto focale un miglioramento nella gestione delle

risorse ittiche per evitare la sovrapesca ed individua le imprese di pesca come

soggetti attivi nella decisione dei metodi con l'obiettivo di fornire loro stessi

delle informazioni di validita scientifica.




Obiettivi del progetto

Tale progetto si pone come obiettivi:
® Sviluppo sostenibile della pesca;
® Miglioramento della competitivitd delle imprese;

® Rispetto trasparente delle norme di pesca sostenibile.

Uno sviluppo sostenibile della pesca € necessario per ripopolare i nostri mari e
ristabilire i dovuti habitat per ogni specie ittica. E importante quindi tendere ad
un efficientamento dell’attivita di pesca tramite soluzioni mirate alla sosteni-
bilitd economica delle imprese quali: una migliore gestione delle uscite in mare,
una riduzione dei costi di produzione ed un maggiore controllo sull’origine del

pescato.



Sviluppo sostenibile
della pesca

Il progetto mira alla salvaguardia delle ZPS e dei SIC, ad un minor impatto sui fon-
dali, a programmare in maniera pivu efficiente le giornate di pesca per permettere
alle specie di riprodursi in numero cospicuo in modo da soddisfare la richiesta di
mercato ed un minor consumo di carburante che vada ad incrementare un tasso
di inguinamento gid elevato. Le varie forme di inquinamento e 'azione delluomo
hanno causato il cambiamento di molteplici habitat marini distruggendo la flora e
la fauna presente.
Per questo & necessario cambiare 'aspetto culturale legato alla pesca, cambiare
le proprie abitudini per relazionarsi secondo le norme della pesca sostenibile ed
avere maggior rispetto per 'ambiente. Il progetto favorisce la diffusione di nuove
nozioni nellambito della sostenibilitd e dunque permette di imparare nuovi con-
cetti al passo conitempi. Per avere un quadro completo del progetto dobbiamo
aver chiare le tre dimensioni della sostenibilita:
1. Sostenibilitd ambientale: produrre senza incidere sugli habitat e sulle risorse;
2. Sostenibilitd economica: avere una stabilitd d'impresa che consente un red-
dito duraturo nel tempo senza ricorrere ad aiuti come fondi stanziati;
3. Sostenibilita sociale: creare un equilibrio nel contesto sociale che miri ad un
equo livello di stato di benessere di tutta la filiera collegata a monte ed a

valle del sistema produttivo.



Un’altra visione positiva data dal progetto puo ricadere sul cambiamento delle
abitudini in tavola. Le specie commestibili a nostra disposizione nel Mediterra-
neo sono molteplici ma solo una ventina risultano essere consumate abitual-
mente. Per supportare dunque una pesca sostenibile basterebbe cambiare la
dieta alimentare integrando nuove specie ittiche in tavola, in base alla loro sta-
gionalita e alla loro provenienza, senza prediligere sempre le specie piu pregia-

te o conosciute.



Studio di fattibilito
e strumenti impiegati

Nelllambito del presente progetto e stato elaborato uno studio di fattibilitd
riguardante l'industrializzazione del progetto stesso e del suo utilizzo da parte
di pivu attori che possono essere:

@® Acquirenti e distributori di prodotti ittici;

® Pescherie;

® Ristoratori;

@® Operatori del settore delivery;

@® Mercati;

® Societa della cantieristica navale;

@ Fornitori di beni, prodotti e servizi afferenti al settore della pesca.

Le indagini sono state svolte per stabilire se il mercato € pronto ad accogliere il
progetto puntando sulla sostenibilitd ambientale, garanzia dell’origine del pe-
scato, valorizzazione del prodotto locale e sostegno all’efficienza delle aziende
di pesca.

Le attivita svolte sono state:

® Formulazione e condivisione dei questionari;

@® Esecuzione delle interviste individuali;

® Elaborazione dei dati delle interviste online;

@® Reporting, condivisione dei risultati e individuazione delle implicazioni.



Intervista agli stakeholder sui quali
puo ricadere il benefit dell’iniziativa
(modalita: CAWI, telefonica e in
presenza a seconda delle preferenze
degli intervistati), 42 risposte

Interviste alle aziende di
pesca (CAWI, 97 risposte)

Contributi alla comunicazione:

® nella percezione degli intervistati, quando & « pronto» il mercato per recepire il valore del progetto in
termini di sostenibilitd ambientale, garanzia dell'origine, valorizzazione del prodotto locale e sostegno
all’efficienza delle aziende di pesca?

@® quali messaggi sono considerati piu interessanti ed impattanti?

® quali dubbi, timori sara opportuno fugare?

STV TR TSN

L'analisi ha evidenziato alcuni aspetti fondamentali:
a) Il potenziale di interesse, sia a livello delle famiglie consumatrici che a livello
degli stakeholder, risulta concreto ed elevato. La percentuale di coloro che
desiderano un approfondimento e superiore all’l80%. Gli intervistati identifi-
cano chiaramente i benefici potenziali del sistema, sia in termini concreti che
a livello di storytelling.
b) Esiste, tuttavia, comprensibilmente, un gap da colmare in termini di passaggi tra:
@® il valore creato mediante gli strumenti messi a punto dal progetto e la per-
cezione dello stesso da parte del consumatore;

@ il potenziale coinvolgimento in termini di generazione di valore delle realtd
professionali che gravitano attorno al mondo della pesca (dalla ristora-
zione al commercio, fino a tutti coloro che del mondo della pesca risultano

fornitori di beni e servizi).



Tale gap ¢ risolvibile attraverso intensi eventi di promozione, comunicazione,
sensibilizzazione e valorizzazione dei numerosi vantaggi che il progetto pud
produrre.

Alla luce delle analisi condotte, si e riscontrata una buona probabilita che vi sia
un numero sufficiente di stakeholder disposti a supportare il progetto in cam-
bio della visibilitd ad essa collegata, sia essa ottenuta tramite banner sul sito e
sullapplicazione, tramite sponsorizzazione di eventi (ad esempio “le cene della
pesca trasparente”) o la possibilitd di impiegare materiale informativo (imma-
gini, video...).

Per sintetizzare i risultati emersi si sono impiegati, due strumenti: il “value pro-
position canvas”, che permette di visualizzare la relazione tra gli obiettivi, le
esigenze e le variabili di valutazione di diversi target, e la classica analisi SWOT,
che evidenzia, in un momento temporale dato, i punti di forza e di debolezza
emersi riguardo a un progetto, un concept, una proposta (elementi interni come
base per strategie di evoluzione) e le opportunitd e minacce che si prospettano

(elementi esterni).

Nel primo schema, sulle figure 1a, 2a e 3a si trovano gli elementi che caratte-
rizzano il target, mentre sulle figure 1b, 2b e 3 b & sintetizzato 'apporto della

proposta alle esigenze del target stesso.



Target: aoziende di pesca

Figura la

Fonti di soddisfazione

- Incremento del patrimonio reputazionale,
riconoscimento del valore

- Ottimizzazione del posizionamento del prodotto
sul mercato

- Crescita dei segmenti di mercato del pesce locale,
italiono, sostenibile

AN

Elementi problematici

- Eccessiva complessita delle attivitd da compiere
per perseguire un buon posizionamento sul
mercato e conseguire una quota soddisfacente
del valore aggiunto che si genera lungo la filiera

- Tracciabilita parziale del pescato, che non
arriva al consumatore finale perché ldentita
dellazienda di pesca non € mantenuta, a
livello di codlici lungo tutte le fasi di lavorazione
e trasformazione: questo rende il prodotto
maggiormente indifferenziato ed esposto alla
concorrenza di prezzo, rendendo difficile la
comunicazione del valore legato all'origine

Obiettivi

- Svolgere la propria attivitd con efficienza,
perseguendo un giusto livello di redditivita

- Vedere riconosciuto il valore del proprio ruolo nella
filiera, con equa distribuzione del valore aggiunto

- Rafforzare limmagine della pesca italiana e locale
agli occhi del consumatore

- Perseguire, in linea con tutte le attivita produttive
«virtuose», un alto livello di sostenibilitd ambientale

Figura 1b

La proposta

Elementi generatori di vantaggi

- Informaizioni, grafici, immagini

- Emozioni, soddisfazioni

- Possibilit¢r di proporsi come soggetti impegnati
non solo nello «sfruttamento», ma anche e
soprattutto nella tutela del mare

- Possibilitdl di rafforzare il ruolo dellazienda dii

pesca e delle sue scelte in termini di sostenibilitt e

rintracciabilita

Lapporto del sistema «Pesca trasparente»

- informazioni accurate su origine, sostenibilitd,
rintracciobilita

- fornitura di significative argomentazioni di vendita,
che si possono veicolare con una pluralitdr di
supporti, dal tablet dato in mano al cliente al
video, fino agli eventi dedicati

T

Elementi risolutori di problemi
- Riduzione della complessita:
- sistema facile da usare, che non porta aggravio
alla gics complessa attivita di pesca
- informazioni facili da leggere, da interpretare e
comunicare
- Opportunita di comunicazione e valorizzazione
della scelta di adottare il sistema




Target: consumatori

Figura 2a

Fonti di soddisfazione

- Avere a disposizione informazioni concrete,
misurabili e utili riguardo al pesce acquistato

- Vivere una positiva, emozionante esperienza
di acquisto e di consumo del pesce: poter
raccontare il proprio acquisto, la propria
esperienza, con dovizia di particolari interessi

- Avere a disposizione garanzie, essere
tranquillizzati rispetto ai propri eventuali dubbi e
timori (@nche su origine e rintracciabilitd)

Obiettivi

- Mangiare pesce per rafforzare la salute delle
famiglie, in un'ottica di relazione tra alimentazione
e salute

- Avere dli strumenti per capire di aver

effettivamente ottenuto valore, in sede di
acquisto, in cambio del proprio denaro

- Effettuare acquisti di pescato consapevoli e
competenti, in linea con i propri principi

- Fare qualcosa di utile

Elementi problematici

- Ambivalenza del vissuto del prodotto ittico: fa bene?
Mangiando pesce dennaggio 'ambiente marino?

- Dubbi riguardo alla qualita del pesce a seguito di notizie
lette o viste in TV, a fronte di passaparola negativi

- Difficoltcy nella scetta del ristorante, del pesce, dei
prodotti (si conta sul negozio o ristorante di fiduciay)

- Il consumatore di zone non costiere puo sentirsi
poco competente

Figura 2b

Lapporto del sistema «Pesca trasparente»
LCI pro posto . irlwformo.ziorﬁ (?ccurote su origine, sostenibilita,
rintracciabilita
- relazione piu diretta con chi opera in mare e con
la filiera
- un prodotto che pud dimostrare origine, modalita
di pesca, che racconta di operatori che hanno a
cuore lambiente marino e scelgono di sottoporsi
Elementi generatori di vantaggi a qualche complessita operativa in pit in nome
- Informaizioni, grafici, immagini della sostenibilita
- Emozioni, soddisfazioni

- Comunicare al consumatore, far sentire la /

vicinanza di intenti, di obiettivi, di sentire

Elementi risolutori di problemi

- Garanzie

- Informazioni che spiegano il valore e quindi il
prezzo

- Informazioni che rendono il mercato piu
trasparente, ridimensionando dubbi e timori

- Rafforzamento della fiducia: anche il mondo della
pesca ha come obiettivo la sostenibilitc




Target: ristorazione e commercio

Figura 3a

Fonti di soddisfazione

- Soddlisfazione della clientela, recensioni positive

- Animaizione del punto vendita, rafforzamento
dellofferta esperienziale

- Avere a disposizione elementi per arricchire lo
storytelling

Elementi problematici

- || pescato come prodotto delicato, di
approwigionamento complesso

- |l consumatore pud avere dubbi sul prodotto
pesce, sceglie chi offre garanzie di freschezza,
sapore, anche origineg, a fronte di prezzi accessibili

Obiettivi

- Differenziarsi dai concorrenti, mostrando il proprio
impegno a tutto tondo a livello di sostenibilita

- Ingaggiare una relazione positiva e fidelizzante
nei confronti dei clienti, anche sulla base della
qualita del prodotti ittico proposto

- Valorizzare ulteriormente la propria proposta di
valore complessiva

Figura 3b

La proposta

Elementi generatori di vantaggi

- informazioni accurate su origine, sostenibilitd,
rintracciabilita

- fornitura di significative argomentazioni di vendita,

che si possono veicolare con una pluralita di

supporti, dal tablet dato in mano al cliente all

video, fino agli eventi dedicati

Lapporto del sistema «Pesca trasparente»

- Informaizioni, grafici, immagini

- Emozioni, soddisfazioni

- Possibilitdy di proporsi come «ponte» qudlificato
tra il mondo della pesca ed il consumatore

T

Elementi risolutori di problemi

- Garanzie

- Informaizioni che spiegano il valore e quindi il
prezzo

- Informazioni che rendono il mercato piu
trasparente, ridimensionando dubbi e timori

- Rafforzamento della fiducia: anche il mondo della
pesca ha come obiettivo la sostenibilita




Analisi SWOT

Per sintetizzare i risultati emersi si € impiegata I'analisi SWOT, che evidenzia, in
un momento temporale dato, i punti di forza e di debolezza emersi riguardo a un
progetto, un concept, una proposta (elementi interni come base per strategie di

evoluzione) e le opportunitd e minacce che si prospettano (elementi esterni).

SWOT

- Crescita delle-commerce,
aumentata disponibilitd
del consumatore, a
seguito delle esperienze
vissute a partire dall
periodo di pandemia e
del maggiore impiego
di strumenti digitali, ad
acquistare online 4 -

- Crescita della domanda /ﬁ’ L e
di pesce

- Aumentata attenzione
del consumatore verso le \ /
garanzie di origine, sulla
sicurezza, sul rispetto Opportunite:
dellambiente e la carbon
footprint

\  Puntidi

- Occorrono tempo e debolezza:

lavoro divulgativo per
raggiungere livelli di
utilizzo e diffusione
elevati

- La gestione dei
dati e dei dispositivi
genera costi, ed il
relativo impegno a
mantenere il sistema
in equilibrio economico
grazie allattivita
di divulgazione, al
coinvolgimento ed alla
soddisfazione degli
stakeholder coinvolti a
supporto

- Come per tutte

- Sviluppare

- Tecnologia

- Informazioni risultarti
dallintersezione di dati non
altrimenti effettuabili

- Capacitd di «dipanare» i dati
e le informazioni, rendendole
comprensibili ed utilizzabili ad
una pluralita di utenti

- Concretezza del valore delle
informazioni fornite, che
nascono da elementi effettivi e
misurabili

- Notevole valore in termini di
storytelling: il mondo della
pesca si impegna, in modo
strutturato, per la sostenibilita
e la tutela del patrimonio
marino

le innovazioni, la
principale sfida e di tipo
tecnologico

un'adeguata capacita

di valorizzazione
dellapporto offerto

dal sistema, che ne
assicuri l'efficacia

tramite un‘ampia ‘
partecipazione a monte
(imprese di pesca) e a
valle (stakeholder).



Realizzazione
App e Sito informativo

Per una pesca trasparente é stato appositamente creato un Sistema Informa-
tivo dove raccogliere tutti i dati relativi alle attivita di pesca.

Una volta acquisiti i dati & stata messa a punto un’App e un Sito informativo
dove poter visionare le informazioni, in qualsiasi momento, e verificare I'esatta
provenienza del pescato. Questo permetterd di avere dati sempre aggiornati.
Come sappiamo bene le App sono molto funzionali perché permettono di ri-
mandarci al sito senza doverlo cercare in internet, quindi un metodo ancora piu
veloce per avere le informazioni che si cercano.

Il sito informativo del progetto é https://pescatrasparente.coldiretti.it/
Attraverso il portale il pescatore potrd registrarsi per avere accesso a tutte le
informazioni disponibili, come le rotte gid percorse, evitando sprechi di carbu-
rante e diminuendo le ore di battuta, cosi da virare verso una pesca piu soste-
nibile senza incidere sull’ecosistema.

Nella nostra era digitale la creazione di un Sito informativo per promuovere i
risultati di un progetto € fondamentale. Un Sito informativo costituisce un’ul-
teriore finestra di visibilitd per quel pubblico che non & proprio del settore ma
vuole affacciarsi a questo mondo. Questo e il metodo piU semplice per arrivare
a tutti coloro che cercano una soluzione smart, a portata di click, per avere dati

attendibili e visibili in poco tempo.



Nel sito web saranno riportate in maniera esaustiva tutte le informazioni ine-
renti al progetto, visionabili in qualsiasi momento, per sensibilizzare ed informa-
re il pubblico sul tema della pesca sostenibile.

L'utilizzo dei dati di sbarco dei prodotti ittici attraverso '’App e il Sistema Infor-
mativo, oltre a quelli AIS, consentira di combinare le informazioni sulle specifi-
che specie con la posizione geografica ottenendo un quadro che evidenzierd la
distribuzione dello sforzo di pesca e delle zone di cattura. Grazie a questi dati,
si avranno anche informazioni sulla provenienza geografica di una determinata

specie e sulla tracciabilita del pescato.

Sito web
per imprese
operative

Sito web C Sistemg App per
e /- Informativo imprese




Riflessioni finali

Al termine delle attivitd previste dal seguente progetto sono state svolte:
® 97 interviste CAWI (questionario compilato online) ad imprese di pesca;
® 42 interviste a stakeholder (32 con metodologia CAWI, 9 telefoniche, 1 in
presenza).
Risulta essere necessario programmare degli eventi di comunicazione, valoriz-
zazione e diffusione dei benefici che tale progetto pud offrire a tutto il mondo
ittico, a tutte le aziende ad esso collegate ed al consumatore finale, soprat-
tutto fare comprendere a quest’ultimo quanto importanti siano tutti i soggetti

della filiera.

Alla luce delle analisi effettuate, per le aziende di pesca, vi € un livello elevato di
interesse al progetto e pit del’'80% ¢ interessato ad avere un approfondimento
al riguardo.

Si rileva una maggiore attenzione soprattutto per quanto riguarda lo storytel-
ling, ossia I'essere testimoni dell'impegno verso la sostenibilitd ambientale, il
voler raccontare al consumatore la propria dedizione verso la pesca sostenibi-
le.

Come si puo notare dal grafico I'interesse non riguarda solo il presente ma si
Siete interessati ad avere Se non state partecipando ora,

ulteriori informazopni? sareste interessati in un futuro

a partecipare alla sperimentazione?
NO; 13; 16%
NO; 17;18%

Sl; 84; 87% Sl; 80; 82%



estende anche ad un futuro prossimo per poi percepire le norme della pesca
trasparente come consuetudinarie.

Per quanto riguarda i consumatori, dalle analisi svolte, si delinea un riscontro
positivo del progetto: il consumatore si definisce “pronto” al nuovo approccio di
pesca trasparente e di prodotto pescato in maniera sostenibile.

Maggior capacita di successo verra data se tutta la filiera contribuird con ope-
re di sensibilizzazione per il consumatore finale.

Si presenta un alto tasso di adesione in questa categoria perché il consuma-
tore finale riesce ad avere maggiori garanzie sull’origine del pescato grazie alla
tracciabilita fornita dai dati gestiti in maniera integrata dal Sistema Informa-
tivo.

Per quanto riguarda gli stakeholders gli aspetti informativi considerati piu ri-
levanti possono essere ricondotti allo storytelling, vale a dire la disponibilita
di elementi spendibili verso il consumatore per informarlo e sensibilizzarlo. Tali
informazioni sono identificate come particolarmente importanti dalla metd dei
ristoratori e anche dagli operatori del commercio all’ingrosso.

Gli stakeholders nutrono aspettative positive nei confronti del progetto, in quan-
to lo percepiscono come portatore di nuovi e spendibili elementi di qualita e pro-
muovono un accrescimento delle conoscenze di tutti i soggetti facenti parte del-
la filiera.

Alla luce del risultato dell’analisi dello studio di fattibilita, & stato proposto di
creare un segmento di mercato del “pescato sostenibile”, rivolto alla fascia di

consumatori piv attenti a questi aspetti.
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